


HEMSLOJDEN INNEHALL
VARUMARKESPLATTFORM FORORD

FORORD.

2:a omarbetade upplagan

Innehallet i den hiar manualen ar © Namnden for hemslajdsfragor och

baserat pé de slutsatser som fram- Svenska Hemslojdsféreningarnas Riksforbund,
o o o . o 2016

kommit i kommunikationsprojektet

”Den Samtida HemSI(.)j den”. 1:a upplagan av Varumdirkesplattformen dr ett

° resultat av ett samarbete med BVD,

Den bestar av ett flertal delunder- Blidholm Vagnemark Design.

sOkningar och analyser. Bland annat © Néimnden for hemslojdsfragor och

. & e A Svenska Hemslojdsforeningarnas Riksforbund,

ingar foljande delar i underlaget: 2010

e Forundersokning déar elva djupintervjuer gjorts
med interna aktorer.

e Omvirldsanalys, déar trender inom handel, foren-
ingsliv och handgjort skapande har analyserats.

e Malgruppsanalys i syfte att komma till insikt om
vad méanniskor som &r intresserade av handgjort
skapande virderar och att hitta nya malgrupper
till Hemslojden.

o Workshops med interna medarbetare och
foreningsmedlemmar.
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UMARKES-
PLATTFORM

Den hir manualen for Missionen, visionen, personligheten och virder-

H 16id ark ingarna utgor tillsammans sjédlen i varumérket.
emsloj ens varumar e?' Varumairkets gjél ska vi anvinda som ledstjarna

plattform ar framtagen for att idet dagliga arbetet och ha med oss i alla beslut

utveckla och varda varumiirket vi fattar. Positionen beskriver vad det &r som goér
oss sérskiljande gentemot andra aktorer och utgor

HemSIOJ den. Syftet ar att skapa lanken till kommunikationsplattformen. Allt vi

en gemensam syn kring vad sager och allt vi gér kommunicerar. Det bildar
Hemslﬁj den star fﬁI‘, ar och vill grunden for hur manniskor uppfattar hemslgjd.
bli Den andra delen i denna manual 4r kommunika-

y tionsplattformen och den beskriver hur vi bér kom-

municera med vara viktigaste malgrupper.

Till héger: Betsy Greer har de senaste tio dren arbetat
med en serie korsstygnsbroderier baserade pd anti-krigs-
graffitimotiv hittade i offentlig miljo. Foto: Betsy Greer.
Lds mer om Betsy Greer i boken "Gerillaslojd" fran
Hemslagjdens forlag
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

Ar Hemsldjden ett varumiarke?

Ja, om vi anvander ordet i dess vidaste men-
ing 4r Hemslojden ett varumérke precis som
foretag, politiska partier eller till och med en
person kan vara det. Darfor dr det ocksa fruk-
tbart att utforma en varumérkesplattform for
Hemslgjden.

Syftet ar forstas att gora Hemslojden starkare.
Vi dr namligen 6vertygade om att hemslgjd
har en sjialvklar plats i det moderna samhél-
let. Intresset for miljé och atervinning 6kar.
Intresset for traditioner 6kar. Intresset for
sjalslig utveckling 6kar.

Genom ett vidl genomfort varuméarkesarbete
kan intresset for Hemslojden ocksa oka, na
fler ménniskor och bidra &nnu mer i samhélls-
utvecklingen.

Vad ar hemslojd?

Rétterna till hemslojd finns i sjadlvhushallnings-
samhallet ddr den ocksa hamtar inspiration.
Slojdade foremaél ar priaglade av handens arbete
och kunskap om material och teknik. Inom
hemsl6jd anvénds traditionellt naturen som
materialkélla, men dven aterbruk ar vanligt.
Hemslojd 4r en forening av nutid och tradition,
lokal sarpréagel och slgjdarens skaparlust.

Overst tv: Skor till den estniska folkdréikten.
Broderade av Evelina Kark. Foto: Klara G.

Overst th: 2015 fick Maria Juvas gesdllbrev
for sin matta i ryateknik. Inom handvdvn-

ing, broderi och stickning och trdaslojd dr det
Hemslgjden som bedémer och avgor vilka gesdll-
prov som ska godkdnnas och belénas med ett
gesdllbrev. Lis mer pa hemslojden.org/gesall.
Foto: Hemsljjden

Till vanster: Raull. Foto: Hemslgjden

Sida 4 av 21



HEMSLOJDEN MISSION
VARUMARKESPLATTFORM VARFOR FINNS VI?

VARFOR

Genom att formulera Hemsl6jdens mission far
vi en gemensam bild av varfor Hemslojden finns
till och vilken var gemensamma uppgift ar.
Missionen ir framtagen for att fungera i hela
Hemslojdens verksamhet, och kan alltsa anvin-
das av alla; hemslojdskonsulenter, forenings-
aktiva, butikspersonal, tidningsredaktorer,
slojdklubbshandledare och sa vidare.

= = Varje ar delar

- ——

Hemslojden ut
stipendier till
personer som
utmdrkt sig inom
slojd och hant-
verk. Per Hansson
tilldelades ett av
stipendierna 2015
for sina plagg i
olika fldtnings-
tekniker.

Foto: Gustaf

* Soderblom.

VI TILLVARATAR, UTVECKLAR OCH
FORNYAR SLOJDEN SOM KULTUR
@ OCH NARING.
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HEMSLOJDEN VISION
VARUMARKESPLATTFORM VAD VILL VI UPPNA?

e I ALLA MANNISKORS DAGLIGA LIV.
Genom att formulera Hem- Det hlélir ar inget Vi]:l){OInIIll{er att upp{lé i mi)lr-

. . o . . gon eller ndsta ar. Det viktiga &r viljan oc
SlQ] den§ VlS}Oll. tar vi Slkte. m.Ot ambitionen. Vi vill sprida medvetandet om
en tydlig malbild av vad vi vill att hemslsjd finns och ar tillgénglig for alla.
uppna. Visionen hjilper oss att Genom ett vil genomfort varumérkesarbete

. o . . kan intresset for hemslojden ocksa dka, na fler Dietrich Staemmler fick ta emot ett gesdllbrev

lyfta blicken fran detalJ erna i det ménniskor och bidra &nnu mer i samhélls- i Slojdaryrket — tré 2015. Foto: Hemslijden

dagliga arbetet och se helheten -  utvecklingen.
vad efterstravar vi pa lang sikt?
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

For att kunna kommunicera
effektivt behover hemslojden
en gemensam syn pa sin person-
lighet. For tydlighetens skull
kan man dela upp beskrivnin-
gen i tva kategorier - vad vi éir
och vad vi dessutom vill bli.

Generos

Vi vill vara generésa. Det betyder exempelvis att
vi ska vara 6ppna, inbjudande och tillatande. Vi
erbjuder motesplatser ddar man kan tréffas och
slojda tillsammans. Det innebér ocksa att vara
nyfikna pa det som &r nytt och det som andra
gor runt omkring; att vi vagar prova pa, samar-
beta och testa. Att vara generos ar att bjuda pa
sig sjalv.

PERSONLIGT
VEM AR VI?

Genuin

Hemslgjden ar genuin, eftersom den bygger pa
nagot personligt,unikt och néra. Personligheten
hos den som slgjdar kommer till uttryck i val av
teknik och material, funktion och form. Inget
handgjort foremal 4r det andra likt. Sl6jd prag-
las av det som finns i slgjdarens nérhet — exem-
pelvis materialtillgang men ocksa lokala seder,
stilarv och praktiska eller estetiska behov.

Engagerad

Eftersom manga slgjdare drivs av lust, person-
lig gldadje och nytta 4r vi patagligt engagerade.
Nar vi visar vart engagemang kan vi inspirera

andra till att sjalva borja slojda, eller kopa slojd.

Engagemang skapar delaktighet och kan vara
en grogrund for stdllningstaganden. Engage-
mang smittar!

Ryavdvning. Foto: Jonas Tetzlaff
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HEMSLOJDEN VARDERINGAR
VARUMARKESPLATTFORM VAD VARDERAR VI?

VAD VARD

En méinniska styrs pa manga sitt
av sina virderingar, vilka i sin
tur ofta har sitt ursprung i per-
sonens uppviaxt och bakgrund.
Pa samma siatt kan man titta pa
vilken bakgrund hemsl6jden har
och vilka varderingar vi biar med
oss darifran. Dessa varderingar
viagleder oss i hur vi agerar, bade
internt och i omviarlden.

Hemslojden ar sprungen ur Tz des
bondesamhaillet, dir sjalvhus- Jubileumsutstll-
hallning var det naturliga sittet e, i g

o .. pa Liljevalchs’. I ett av
att leva. Aven om omviarlden har rummen kunde man se den hdir
fordndrats pa de flesta satt sedan bénkpressen av formgivaren od%
dess ir hemsldj dens ur sprung- radikalslojdaren Anders “lago

. .. . Jakobsen. Foto: Jonas Tetzlaffe =
liga varderingar fortfarande

anvandbara.
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

Hallbarhet

Vi stravar efter hallbarhet, fér bade manniskor
och natur. Det betyder att vi anviander naturma-
terial, spillmaterial och aterbrukar. Vi skapar
ofta foremal som haller ldnge och kan repareras
om de gar sonder. Slgjd bidrar till ménniskors
vilbefinnande, eftersom den stédrker sjalvfortro-
endet och framjar hilsan. Slojd bidrar alltsa till
ett hallbart samhélle, i alla dimensioner.

Kunnighet

Hemsl6jden har praktisk erfarenhet och gedigen
kunskap om det handgjorda. Vi behdrskar hela
processen; fran ramaterialens framstéllning till
de fardiga foreméalen. Kunskapen gor att vi kan
skapa sammanhang; i historia, kultur, natur
och sociala relationer. Vi sprider giarna var kun-
skap, bjuder in och gldds at att se andra bli lika
skickliga.

VARDERINGAR
VAD VARDERAR VI?

Kreativitet

Hemsl6jd dr kreativ. Den spanner 6ver granser
och handlar oftaom problemlésning. Kreativ-
iteten gor att vi inte behover lita till andras
I6sningar, utan kan skapa vara egna. Det gor oss
fria att vilja hur vi vill leva.

Gransoverskridande

Hemslojden forenar traditioner, generationer,
kulturer och sammanfor historia med nutid. Nar
vi vagar vara griansoverskridande innebér det
mojlighet att inspireras och berikas, men 6ppnar
ocksa for korsbefruktning — vi kan bade ge och fa.

Till hoger: Skedar och slevar, samiliga sléjdade av Lars
Petersson, utom den storsta som dr slijdad av Niklas
Karlsson. Bilden dr fran boken Slijden borjar i skogen,
utgiven pa Hemslijdens forlag. Foto: Thomas Harrysson.
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

POSITION
HUR AR VI UNIKA?

KA?

I varumirkessammanhang

ir positionering ett viktigt
begrepp. Det betyder att man
jamfor sig med andra foreteel-
ser, produkter eller varumirken
for att se hur vi forhaller oss till
dem. Med en egen position for-
tydligar vi det sirskiljande med
hemslojd. Begreppet hemslojd
kan positioneras som det hall-
bara alternativet.

Varje del av Hemslojdens verksamhet kan
utifran begreppet "hallbar” finna en position
dar man skiljer sig fran de konkurrenter som
verkar pa respektive arena; exempelvis andra
butiker, tidskrifter eller kursarrangorer. I jam-
forelse med andra sétt att tillgodose sitt behov
av bruksféremal, kldder, prydnader etc. ska
hemslojd vara det mest hallbara alternativet for
alla méanniskor.

Positioneringen "Hallbar” iar bra
for hemslojd eftersom den ér:

© RELEVANT

For manniskor har miljon och framtiden blivit
allt viktigare under de senaste aren. Fler och
fler gor mer miljomedvetna val.

O LEDIG

Idag vill de allra flesta aktorer framsta som det
hallbara alternativet. Det 4r dock fa som lever

upp till det sa vil som hemslsjd gor.

© MOJLIG

Positionen hallbar innehas redan idag av
hemslojd. Fa gor dock kopplingen av sig sjilv.
Dar behover vi bli tydligare.

© HALLBAR

I hemslogjdens ursprung sedan hundratals ar
bakat finns hallbarhet inbyggd som en sjdlvklar-
het och sa ska det fortsédtta att vara.

© TROVARDIG

Hemsl6jdens sméskalighet mgjliggor insyn i
hela produktionskedjan.
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

KOMMUNIKATIONS-
PLATTFORM

En gemensam kommunikations- Avkoppling & utveckling Medskapande & samspel
plattform hj éilper oss att se oss Skapande handlar ofta om att séka avkoppling. Idag handlar skapande om att "alla kan”, alla
¥ g S < o Det ar till och med vanligt att sjdlva skapande- har medel att skapa. Aven om en expert vig-
S alva. utlfran’ och p? sa satt veta processen dr viktigare &n resultatet.Samtidigt leder kan vi alla vara medskapande. Samspelet
hur vi kan kommunicera med har manga som skapar ett tydligt behov av att mellan det handgjorda och det digitala ger nya
dagens och framtidens manni- hela tiden lira sig mer, utvecklas, utmana sig former av skapande och andra inspirations-
skor. Forst da kan vi lyckas med sjédlva och och testa nya saker. mojligheter. Samspel mellan olika omraden

berikar skapande.

var uppgift: att forandra attity-
derna till hemslojd och dirmed  Inspiration & identitet

locka in fler i Hemslﬁj dens Nar man har skapat vill man gérna visa upp Moten & generositet

: o272 o s . resultatet for andra och man inspireras av det De som skapar efterfragar platser och forum dér
Varld'"FOl;] ande 1n51lfte.r har vi andra har gjort. For en del 4r skapandet en vik- man kan motas, inspireras, ldra sig och visa upp
om minniskor som ir intresse- tig del av den egna identiteten. sig och sitt sk?pande. Det ska vara litt att hitta
rade av handgjort skapande. fram, prova pa och vara med.
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HEMSLOJDEN KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
VARUMARKESPLATTFORM

Stdllningstagande & engagemang

For en del handlar skapande om stéllnings-
taganden mot orittvisor, diskriminering och
konsumtion. Det kan vara ett sétt att bli en
del av samhallsdebatten. Skapande kan vara
engagerande och inbjuda till fler m&nniskors
delaktighet.

I Hemslojdens samlingar finns smidesljusstakar, trdsle-
var, vdavprover, broderier och en massa andra foremal.
Hir syns en fldatad korg, monsterstickade vantar, dyna i
rollakan och ett s.k festtrdad. Totalt finns 45 000 foremdl
i samlingarna och nu finns ungefir en femtedel digitalis-
erade och tillgingliga for alla pa Digitalt museum.

Léis mer om samlingarna pd:
www.hemslojden.org/hemslojdenssamlingar
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

BUDSKAP?

Nar vi kommunicerar vill vi

na utanfor den krets av mén-
niskor som redan kanner oss.
For att sjalva budskapen ska
kannas intressanta och lock-
ande for nya grupper ska vi se
till sa att innehallet stimmer
med den personlighet och de
viarderingar som vi har faststallt
i Hemslojdens varumiarkesplatt-
form. Stam garna av med check-
listan pa nista sida nér du for-
mulerar budskap.

KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
BUDSKAP: VAD KOMMUNICERAR VI?

Nér vi argumenterar for slgjden kan budskapet
och texten hér till héger vara anvindbar. Det
gar bra att anvédnda hela texten som den ér eller
nagra delar av den. Det gar &dven att 4ndra i tex-
ten sa att den passar dig, den du vill na och ditt
kommunikationssyfte. Se den som en bas och
inspiration att utga fran, huvudbudskapet att

ta fasta pa ar: "Hemslijden — Vira hinder formar
framtiden".

"Med éver hundra drs erfarenhet vet vi
att slojd far manniskor att ma bra och
att slgjdens skonhet dr bdde tidlos och
levande. Samtidigt dr utbudet ett helt
annat idag dn det var ndr hemslgjds-
rorelsen grundades. Informationssam-
hdllet har medfort att vi idag lever i ett
allt hogre tempo, och har fler valmaj-
ligheter dn nagonsin bland olika former
av forstroelse eller intressen. I skenet av
denna utveckling har manga nu borjat
upptdcka slojdens betydelse. Slojdandet
har blivit ett sdtt att ta stdllning. Ett
uttryck for viljan att leva hallbart, i flera
olika bemdrkelser. Vi anvinder natur-
material, aterbrukar och haller liv i kun-
skapen om hur man tillverkar foremal
som hadller linge. Slgjden hjdlper oss att
losa problem med egen kraft. Den ger

en kdnsla av sammanhang, tillhorighet
och rotter; bland annat genom att bygga
vidare pa den langa traditionen att gora
saker for hand. Dessutom fyller den
mdnniskors vardag med vdlbefinnande,
skonhet och skaparglddje. Slojd fordn-
drar faktiskt virlden. Och vi gor det
med bara hdanderna. Hemsljden — Vira
hdnder formar framtiden."
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

© PERSONLIGT

Har vi lyft fram det personliga och unika?
(Snarare édn det institutionella eller distans-
erade.)

© ENGAGEMANG

Genomsyras budskapet av engagemang

och personlig gladje? (Eller kidnns det

ytligt eller stelt?) Kénns budskapet generost
och inbjudande? (Eller som ett meddelande
till de redan invigda?)

© HALLBARHET

Kinns det som om vi virnar om ett hallbart
sambhélle? (Visa gidrna att hemslgjd ar hall-
bart, i en eller flera bemérkelser.)

KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
BUDSKAP: VAD KOMMUNICERAR VI?

CHECKLISIA

© KUNSKAP

Reflekterar det vara kunskaper, och att vi
ar generosa med dem? (Till skillnad fran
nyborjaranda eller besserwissermentalitet.)

© KREATIVITET

Kan budskapet visa pa kreativitet och andra
sétt att tdnka? (Eller héller vi oss inom
ramarna och det givna?) Finns det mgjlighet
att framhalla nagot gransiéverskridande i
tanken? (Sa att vi slipper missuppfattas som
slutna eller bakatstrévande.)

Till hoger: Stickad installation ur projektet "Knit the
city" ur boken "Gerillaslojd", av Frida Arnquist Eng-
strom, utgiven pa Hemsldjden forlag.

Foto: Frida Arnquist Engstrom
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

BILDSPRAK

Vilken kéinsla komunicerar vi?
En och samma sak kan sigas

pa manga olika sitt. Det giller
savil tal och text som bildsprak.
Darfor ar det viktigt att vi efter
striavar en tonalitet som lyfter
fram Hemslojdens personlighet:

© GENUIN: PERSONLIG,
© ENGAGERAD: LUSTFYLLD,

© GENEROS: INBJUDANDE,

Kénslan av generositet behover vi om majligt vara
extra noga med, eftersom vi vet att vi inte uppfattas
sé inbjudande och nyfikna som vi skulle vilja.

Ratt kansla ar viktig for att budskapen ska fungera
och na dnda fram, for att vi ska uppfattas pa det
satt vi vill.

Nagra tips kring bilder

© Tink inte bara pa vad vi siger, utan ocksa
hur vi gor det!

© Vilj bilder som kinns vackra och
inbjudande, snarare dn bara
redovisande.

KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
BUDSKAP: TONALITET & BILDSPRAK

© Anvind bilder, bildkombinationer och

beskédrningar som &r éverraskande och
ibland ovéntade, inte trékiga eller slét
strukna.

Bilder som &r naturliga och okonstlade
passar ofta, men det &r bra om de
fortfarande kénns spiannande.

Ga girna néra sa att det kidnns personligt
och dkta, bade nir det géller ménniskor
och material.

Bilderna i den hér presentationen ar
exempel pa bildkénslan vi efterstravar.

Sida 15 av 21



HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

Vilken kdansla kommunicerar vi?
Nagra tips kring att skriva:

© Anvind jag- och vi-form dér det 4r mojligt.

© Formulera dig mot en individ, exempelvis
genom att skriva "du” istéllet for "ni”. Forsok
att se den du kommunicerar med framfor dig.

© Vilj bort onodiga facktermer och 6verdrivet
krangliga ord.

© Bjud aktivt in till kontakt genom formul-
eringar av typen “vilkommen att prova”.

Foljande exempel ér helt pahittade och kanske
ytterligheter, men fundera gérna — hur hade det
sett ut i verkligheten? Informationen 4r samma i
bada, men hur uppfattas vi som avsédndare?

KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
BUDSKAP: TONALITET & BILDSPRAK

Exempel A

Bekrdiftelse

Kursbeteckning: “Stickning 1”.
Tid: onsdag 19.00

Start: 28/8

Plats: Byskolan, slojdsalen
Medtag eget material.

Avgift betalas senast 090725.

Utebliven betalning medfor att plats

erbjuds annan deltagare.

Mvh

Hemslojdens kursledare

Exempel B

Hej,
Vad kul att du har anmdlt dig till nyborjarkursen i stickning!
Innan det dar dags att sdtta igang vill jag bara bekrdifta var och

ndr vi trdffas: Onsdagar klockan 19 i Byskolans slojdsal, med
borjan 28 augusti.

Om du redan har stickor och garn dr det bra att ta med det.
Annars kan du ldna av mig forsta gangen, sd ger jag tips pa
vad du behover i fortsdttningen och var man far tag pa det.
Eftersom det dr manga pa ko mdste jag be dig betala kur-
savgiften senast 25 juli. Har du dangrat dig och vill inte langre
vara med? Hor av dig till mig sa fort som mojligt, sa kan jag
erbjuda din plats till ndsta person i kon.

Med vinliga hilsningar
Katarina Karlsson, Kursledare

e-post: katarina@hemslojden.se,
Telefon: 0123-45 67 89
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

Var kommunikation viander

sig till flera olika malgrupper;
dels inom var egen verksamhet
- interna malgrupper, och dels
utanfor var egen verksamhet -
externa malgrupper. Dessutom
kan malgrupperna delas in i
befintliga och nya malgrupper,
det vill sdga de vi redan har,
som vi vill bli &nnu béttre pa att
na, och de vi inte har, som vi vill
hitta till.

KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
MALGRUPPER

Att hitta nya malgrupper ir inte l4tt, men
viktigt for att vi ska vidxa och na fler. I alla
aktiviteter och i alla projekt vi gor bor vi tdnka
pa hur vi nar fram till nya ménniskor. Men vi
kan inte vara allt for alla. D4 finns det en risk
att man blir otydlig och inte riktigt nar fram
till ndgon! Kommunikation handlar i méngt och
mycket om att vara tydlig och att prioritera. Att
vaga vélja bort for att bli &nnu tydligare. Vid
olika tillfdllen, i olika skeden och i olika delar av
verksamheten kan det vara vardefullt att prior-
itera en malgrupp framfor en annan.

Interna malgrupper

Interna malgrupper ér till exempel alla
hemsléjdskonsulenter, hela den ideella foren-
ingsdelen liksom butikerna, det vill sdga alla pa
savél central, regional och lokal niva. Hir han-
dlar kommunikationom att fa alla att samverka

och striava at samma hall.

Externa malgrupper

Har hittar vi bland annat beslutsfattare,
skolans personal, slgjdare och de som &r
intresserade av handgjort skapande i allménhet.

Politiker och opinionsbildare ar viktiga
malgrupper. Det idr dessa som beslutar eller
paverkar beslut som kan ge oss medel tillfortsatt
verksamhet.

Personal i skolan och forskolan ir betydelse-
fulla. Genom dem nér vi barn och ungdomar.
Det ar viktigt att barn tidigt far upp égonen for
hemsléjd och ett intresse som forhoppningsvis
héller linge.

Sl6jdare ir naturligtvis den mest centrala
malgruppen for oss. Slojdarna, savil yrkes-
verksamma som hobbyslojdare, 4r grunden och
forutsattningen for hela verksamheten. Det &r
de, och vi tillsammans med dem, som fér han-
dens kunskap vidare.

Intresserade av handgjort skapande kan delas
in i undergrupper utifran faktorer som bak-
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HEMSLOJDEN KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
VARUMARKESPLATTFORM MALGRUPPER

grund, livsfas, behov, personliga viarderingar och
vilken funktion skapandet fyller i deras liv.

Bland de som &r intresserade av handgjort ska-
pande ar det naturligtvis ocksa viktigt att vara
extra man om att na de som ar yngre — de unga
vuxna — for att sdkerstélla fortsatt intresse for
och tillvaxt inom Hemsl6jden. Vi nar inte sa
manga unga minnsikor idag och detta ar till
storsta delen en ny malgrupp for oss. Har krivs
mycket av oss for att na fram till de unga vuxna
som &r intresserade av handgjort skapande.

Det kollektiva verket "Ser du loven for alla trad?”.
Tvdtusen lovmakare var en del av konstverket som visades
pa jubileumsutstillningen Hemsldjden pa Liljevalchs.
Foto Jonas Tetzlaff.
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HEMSLOJDEN KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
VARUMARKESPLATTFORM VAR KOMMUNIKATION: OVERSIKTSBILD

VARUMARKESPLATTFORM

o MISSION PERSONLIGHET VARDERINGAR
Vi tillvaratar, utvecklar och fornyar slgjden . o
§ som kultur och néring © Genuin © Hallbar
:< © Engagerad © Kunnig
2 VI_SION _ ) ) © Generés © Kreativ
D Slojd ska ha en sjalvklar plats i alla ménni-
m skors dagliga liv © Grinsoverskridande
§ ©® Generos
rd POSITION HUR? VILKA? VISUELL IDENTITET
g Hemslojd ar det hallbara alternativet © Tonalitet © Interna malgrupper © Bildsprak
§ BUDSKAP © Aktiviteter @ Externa malgrupper @ Ansikte utat
— Hemslsjden - © Visuellt utryck
rd Vara hiander formar framtiden
=
>
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HEMSLOJDEN
VARUMARKESPLATTFORM

KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
VISUELL IDENTITET

IDENTITE

Hemslojdens varumiérkesplatt-
form (det hiar dokumentet) ar
organisationens rost medan den
visuella identitet idr vart ansikte
utat. Den visuella identiteten
bestar av: Hemslojdens logotyp,
profilfarger, typsnitt, ett grafiskt
monster, materialbilder och ett
bildmanér.

Genom att anvidnda dessa byggstenar i var
kommunikation far vi ett enhetligt uttryck och
upplevs dirigenom som en stark organisation
med en tydlig rost och igenkénning, oavsett vart
i landet man befinner sig. Du kan ldsa mer om
hur de olika visuella byggstenarna ser ut och
ska anvindas i manualen "Hemsl6jden/Visuell
identitet”. Du hittar manualen och all byggste-
nar pa www.hemslojden.org/intern

Till hoger: Utdrag ur Hemslijdens visuella identitet,
som visar exempel pa var logotyp, fdrger, typsnitt och ett
grafiskt monster.
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Har du fragor eller funderingar
rorande var varumarkesplattform?

Jessica Persson
Kommunikatér

+46 (0)8-54 54 94 58
jessica.persson@hemslojden.org

H Hemslojden



